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二、说明、目录、图表目录

    2013年我国户外用品市场发展迅猛，年度零售总额为180.5亿元人民币，年增长率为24.3%；

品牌出货总额为96.8亿元人民币，年增长率为30.9%。2013年国内市场共有户外品牌891个，

较2012年的823个增长了8.26%，其中国内品牌为458个，国外品牌为433个。这些数据的增长都

有比较明显的降速。

    户外用品企业从自身产品的特点和自身商业模式的角度出发，一般通过自主、外包或两者

相互结合的模式进行产品的设计和生产，以直营、加盟或两者相结合的模式进行产品的销售

。

    由于户外用品更强调一定的功能性、对恶劣环境的适应性和对人体更周全的保护，因此户

外用品所选用原材料的档次较高，产品的科技含量较高，因而价格也较高，主要目标消费对

象之一为&ldquo;城市白领&rdquo;阶层和户外爱好者，因此随着国民可支配收入的增加，消费

群体在不断发展，相比之下，经济较发达地区的市场容量较大。在经济不景气的时候，目标

消费对象的未来预期受到一定影响，会减少对户外用品的消费，所以户外用品行业会受到经

济周期的影响。当然，随着户外活动这种健康生活方式的深入人心，人们对户外用品的认识

和了解渐渐增多，越来越多的人在平时的生活工作中也会选择户外用品，特别是现在户外用

品设计不仅考虑到户外运动的专业性，还加进了很多休闲时尚的元素，加上其材料的防水透

气等功能特点，使越来越多的人不仅在外出户外时选择户外用品，平时休闲娱乐中也会选择

户外用品，无疑增加了户外用品企业抵御经济波动影响的能力。

    户外用品行业受地域和季节影响较大。北方地区由于一年之中气候差异较大，且冬季气候

寒冷，所以对服装类的户外用品尤其是冲锋衣（裤）需求较多，而服装占户外用品销售份额

比例最大，冲锋衣（裤）又是服装类中价格较高的产品，因此户外用品在北方地区的销售往

往要好于南方地区。同样，户外用品在秋冬季的销售额要高于春夏季。另外，由于户外用品

服务于户外运动，所以风光秀丽、地势多样、旅游探险资源丰富、自然条件得天独厚、适合

开展户外运动的省份，比如云南、四川、新疆等地相对旅行资源匮乏地区的市场容量更大一

些，经济发达地区的旅行人群较多，他们在出行时要准备户外装备，因此，户外用品在经济

发达地区、旅游资源较好地区和气候较冷地区均具有良好的市场基础。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国户外用品市场调研与投资前景预测报告》共九章。首

先介绍了户外用品相关概述、中国户外用品市场运行环境等，接着分析了中国户外用品市场

发展的现状，然后介绍了中国户外用品重点区域市场运行形势。随后，报告对中国户外用品

重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外用品行业发展趋势与投资预测。您若想对户外

用品产业有个系统的了解或者想投资户外用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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